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~ De vannak minéségi szempontok is
m':f['meg Az RTL Klub 2001-ben végzett kutatdsa*

Az RTL Klub 2001-ben mar végzett reklamhatékonysagi
kutatast, melynek legfobb megallapitasai a kovetkez6ek:
— A televizidzas korulmeényei (napszak, a programvalasztas
modja, a televizionézés szituacioja, helyszine, egyeb
tevenezeés alatt vegzett tevéekenyseég, jelenlévok szama stb.)
hatassal vannak a programfigyelemre
— A program és reklamfigyelem fugg a néz6 koratol, nemétél,
reklamattit(djétdl, de flugg a nézett program tipusatol is
— Magasabb programfigyelem esetén a reklamfigyelem is
magasabb
— Rovidebb reklamblokkoknal magasabb a reklamvisszaidezési
képesseg
> Osszefoglalva: két azonos nézettségii reklamszpot
értéke nem feltétlenul azonos (1 GRP = 1 GRP)

A TV el6btt —a szamok mdgott” elnevezési kutatas az RTL Klub megbizasabdél a GfK Hungaria altal 2001 marcius és oktobere kozott
arom fazisban (12 haztartas otthoni megfigyelése utan (kvalitativ), egy 4500 f6s személyes és eqy 2600 f6s telefonos interju keretében) zaijlc



. Mikozben a televizidpiacon:
Lidfime Dupldjdra nétt a 30"GRP kindlat
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*:Az AGB Hungary altal az adott évben reklamszpot-szinten rogzitett valamennyi televizidcsatorna



Mikozben a televizidpiacon:
Lid-time € Tripldjdra nétt a rekldmmennyisé:
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Az RTL Klub és a tv2 altal sugarzott reklampercek szama
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Az RTL Klub lgyel a mindségi

’ .o
Lidtime reklamkornyezetre

September - October 2004 All day (02:00-25:59) Prime Time (19:00-22:59)

RTL Klub tv2| RTL Klub tv2
Nuber of ad breaks 2 346 2216 477 417
Number of spots 22 362 27 246 5 198 5 966
Total duration of advertisements 508 765 658 580 120 770 139 225
Average rating of a spot (18-49) 5.6 4.6 12.5 9.9
Average spot length (in seconds) 22.8 S 23.3
Average block length (in minutes) ~ 36 <«— 50 42 +«——> %>
Average number of spot / block ~—10 «—> 12 11 «—— !é

Source: AGB Hungary

» Az RTL Klub ertékesitési politikajanak (fix reklammennyiseg) és
reklamblokk-strukturajanak (tobb, rovidebb blokk) eredményekent:
> 6 ill. 14 %-kal tobb reklamblokkban
» 18 ill. 13 %-kal kevesebb reklamot helyez el
» igy az atlagos reklamblokkhossz 4 perc alatt marad
» ekozben a szpotok atlagos nezettsége is magasabb, mint a tv2-n

* A +Arm /ARy, AlfAal ~realr iilARn rall lArmhlabllrhaln anAaadA©h/a—att nAalitilbAal hirdatAeanlr nAlLT



. Az RTL Klub és a tv2
Li3time rekldmblokkjai kzstti kiilsnbség
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Az RTL Klub és a tv2 altal sugarzott reklamok darabszama
blokktipusonként (hany darab szpot volt a blokkban)
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» Az RTL Klubon altalaban 8-12 darab, mig a tv2-n 13-17 szpot van
egy blokkban

*:politikai hirdetések nélkul



[ 3 {-+time On-air promo - a mi rekldmunk

Sales & Marketing

Mielott raternéenk a kutatas eredmenyeire,
tisztaznunk kell a reklam és az on-air promocio
kozott egy kulonbséget:

— Egy televizionezo szamara a reklamblokkban latott
reklam nem mindig relevans, hiszen nem feltétlenul
hozza szol

— Ezzel szemben, az on-air promocio segit a nézonek
megtalalni a megfelelé misort, ez pedig egy fontos
alkotéresze a televizidozasnak, mint tevékenységnek

— Eppen ezért a nézdk kevésbé negativan reagalnak az
on-air promaociora, mint a nem mindig oket megcelzo
hirdetésekre



[+ 3-time Rekldm vs. Promo - Van kiilonbséc

Sales & Marketing

Elkapcsolék aranya Az hogy valakit mennyire
2004.szeptember 1 -november 30. zavar a megszakités a
21:00-22:00 kozott sugarzott rr ’
filmmegszakité blokkok atlaga |eg egysze ru bben abeI
30% 28% merheto le, hogy elkapcsol-e
o5% vagy sem.
- Az AGB nézettségi adataibdl
17% megallapithaté*, hogy az On-
16% Air promo kevesbeé zavarja a

nezoket, hiszen -ugyanabban
a musorkornyezetben- a

10%

5% reklamokhoz képest joval
oo , alacsonyabb (17% vs. 28%)
Miisorajanls Reklam elkapcsolasi arannyal jar.

*:2004. szept.1.-nov.30. kdz6tt az RTL Klubon 21:00-22:00 kdz6tt, kizardlag filmeket megszakitd reklamokat/ promdkat vizsgava (49 ill. 29
db), aszerint csoportositva hogy a megszakitas promaoval vagy reklammal kezd6dott. Az eredmény azt mutatja, hogy a megszakitas el6tti

filmrész teljes legutolsé percéhez képest a megszakitas teljes elsé perce hany szazalékos elkapcsolast eredményezett a két kiilonb6zé
~enthan



. Az RTL Klub csokkenti a on-air
L3time  promdinak mennyiségét

3000
2719 Az RTL Klub és a tv2 misorajanlé-perceinek mennyisége
2004 Januar-Oktober, egész nap (02:00-25:59) ® RTL promo
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- Az el6bb emlitett reklam / promo kulonbségek ellenére, az RTL Klub
stratégiai celja (a hatékonysag novelésével parhuzamosan) nemcsal
3 reklam de a7z on-air oromo mennvicseaenek ccokkentese is



time Mi szamit on-air proménak ?

Sales & Marketing

Az RTL Klubon és a tv2-n sugarzott miisorajanlok és egyéb proméciok* egyittes hossza
Fémiisoridében, 2004 Januar-Oktober k6zo6tt havi bontasban, percben
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*Egvéb promo: Inzert, Tarsadalmi célu hirdetés, Kozérdek( kozlemény.,



L ]
-fime
Sales & Marketing

De mennyivel hatekonyabb egy 4
perces blokkban elhelyezett
hirdetés, egy 6 perces blokkban
sugarzott hirdetéshez kepest ?

Az RTL Klub 2004 6szén
—a GfK Hungaria altal- vegzett kutatasaval
erre a konkrét kérdésre kereste a valaszt !



A kutatds adatai

A kutatas modszere:

A kutatas célcsoportja:
Megkérdezések szama:
Megkerdezeés helye:

Az adatfelvétel ideje:

A minta:

In-hall teszt

15 - 49 éves ferfiak €s nok
osszesen 401 interju
Budapest, Gyor, Miskolc
2004. szeptember 6-10.

Nem dsszesen
Korcsoport férfi no
15-17 évesek 4,5% 4,2% 8,7%
18-29 évesek 18,2% 17,5% 35,7%
30-39 évesek 12,7% 12,5% 25,2%
40-49 évesek 15,0% 15,5% 30,5%
osszesen 50,4% 49,6% 100,0%




Iﬂhme A modszertan

8 f6s csoportok
JLelevizios misor teszt” - fiktiv misor betétjekent végignézett reklamblokk
3 fajta reklamblokk (2, 4 és 6 perces) 2-2 verzidban

2 féle, onkitolt6és kérdbiv:
— ,Spontan” kérddiv - nyitott kérdésekkel
— ,lamogatott” kérdbiv

Visszaemlékezés - 2 szint;

— teljes” visszaidézeés — konkrét markanévvel utalt a reklamszpotra, pl.:
Tomi mosopor

— tematikus” visszaidézés — termékkategoria vagy a szpot tartalmat
emlitette pl.: mosopor



Eredmények:



[ {-time Visszaidézett szpotok ardnya*

Sales & Marketing
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2 perces blokkok - 6 szpot (N=132) 4 perces blokkok - 11 szpot (N=128) 6 perces blokkok - 17 szpot (N=141)

O teljes visszaidézés B tematikus visszaidézés

a spontan visszaidézett szpotok szama / a blokkban 1év6 0sszes szpot szam



. Visszaidézett szpotok ardnya, ha csal
m'hme ugyanazt a 6 szpotot vizsgal juk*
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2 perces blokkok - 6 szpot 4 perces blokkok - 11 szpot 6 perces blokkok - 17 szpot
(N=68) (N=65) (N=70)

mindharom blokktipusban szerepld ugyanazon 6 szpot visszaidézesi aranya
zsgalva, kiszUrendo6 a reklamszpotok kreativ anyagai kozotti kulonbsegeket



~ Hany perces volt a reklamblokk,
Lidtime amelyet a misor kozben latott?

Az érzékelt reklamblokkhossz - percben A nézok
valaszok szazalékos megoszlasa blokkonként L
2 perces . hosszabbnak érzik a
2 13 . reklamblokkokat a
: - 25 valosagosnal!
6 5
7 4
S mm— * 2 perces
12vagy toos 2 reklamblokk: 5,7
4 perces , « q o
1 . perces atlagido
3 11
7
5 27 * 4 perces
6 9 ,
4 S 14 reklamblokk: 8,7
9 1 , .y
ng.z;iEE n 15 perces atlagido
5 g , * 6 perces
: 4 10 reklamblokk 11,2
6 7 , sy
7 ¢ perces atlagid6
9 3
10 31
12 vagy tobb | ‘ 13




[ Hime Erzékelt rekldmblokkhossz

Sales & Marketing

] ] S Ha az erzekelt
A levetitett rekl’amok hosszana_k erzékelese - reklamblokkhosszra
reklamblokkok szerint

emlitések szézalékos megoszlasa kevésbé konkrétan
kérdezunk ra, akkor
megallapithato hogy:

szokatlanul révid = atlagos hosszUisagll I hosszabb a megszokottnal

2 perces N . . * Bar a Dezok
reklamblokk alapvetdéen soknak
| talaljak a reklamokat
(] o - - I
aperces | . . 45%-uk észreveszi
reklamblokk ha az atlagnal
| hosszabb (6 perces)
reklamblokkot lat
6 perces
. 1 54 45 . .
reldamblokk « 27%-uk pedig azt is,
ha az atlagnal

0% 20% 40% 60% 80% 100% rOV| d e b b et ( 2 p erces )




= 3time Osszefoglalva

Sales & Marketing

* Egy 4 perces reklamblokk 13-22%-kal
hatéekonyabb mint egy 6 perces reklamblokk

* Egy 2 perces reklamblokkban pedig 30-56%-ka
nagyobb a reklamvisszaidézeés mint egy 6
percesben

* A nézok erzékelik a blokkhosszok kozotti
kulonbségeket, a rovidebb reklamblokkokat
pedig kevesbé tartjak zavaronak



Koszonjuk a figyelmet !

Ha a kutatassal kapcsolatban barmilyen kérdése volna, kérjuk
forduljon az R-Time Sales&Marketing Kutatasi Csoportjahoz

e-mail cim: ur.frigyes@rtlkub.hu



