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2010 6szi kutatasunk eredmenye szamunkra is varatlan volt

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankeént, (2010.szep.24.)
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Az RTL Klubot nézék koz6tt joval nagyobb aranyban voltak azok, akik spontan
modon fel tudtak idézni legalabb egy reklamot a latott reklamblokkbal.

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait nézék kérében.
»A helyzet valtozik - a minéség marad |.” kutatas modszertana részletesebben megtalalhaté a www.r-time.hu honlapon is.
Adatfelvétel: 2010. szeptember 24. 20:20-22:10 koz6étti idésavban (4 db RTL Klub és 3 db TV2 blokk), végleges mintaelemszam: 1158




De vajon ez csak egy egyszeri eset volt?

Mi a helyzet mas napokon, mas idésavban,
mas programkornyezetben?




1. A 2011 februari kutatasunk modszertana




A kutatas célja es hattere

Az r-time 2011 februéarjaban Ujra megbizta az Ipsos Média-, Reklam-, Piac- és
Vélemeénykutato Zrt-t a 2010 6szi reklamhatékonysagi kutatashoz hasonlo
vizsgalat elvégzeéseére.

A kutatas elsédleges céljai:

- A korabbi eredmények ellenérzese mas mintan, mas napokon, tébbféle
id6ésavban es kulonféle programkdornyezetben

- Mindezt tovabbra is otthoni korulmeények kozott (tehat a valosagnak megfeleld
tevenézeési szituacioban) a 18-49 éves celcsoport kérében

A kutatas tovabbi céljai:

- areklamvisszaidézeési arany 6sszehasonlitasa az orszagos kereskedelmi
televiziokon valamint bizonyos kabelcsatorna csoportokon

- Reklamattitid felmérese, tekintettel az Uj reklamelhelyezesi szabalyokra és a
televiziocsatorna sajat promocioira

A vizsgalt idészakok:

- 2011. februar 10. csutortok 18:15-22:15 kozotti atlagos héetkdznap este 15
reklamblokkja (9 RTL Klub és 6 TV2-es blokk)

- 2011. februar 12. szombat 15:30-19:15 kozotti atlagos hétvege délutan 14
reklamblokkja (6 RTL Klub és 8 TV2-es blokk) \
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Modszertani alapok

A kutatas modszertanan léenyegében nem valtoztattunk az oktoberihez képest:

Az adatokat otthoni kortlmeények kozott vettik fel, amikor a valaszado egy
szokasos estgjet élte meg, tévét nézett, és a reklamokra is ugyanolyan
mertékben figyelt, mint barmikor altalaban.

Az otthoni kbrnyezet, a tévénézes, és a szinte azonnali valaszadas miatt az
el6zetes beszervezéssel és SMS értesitével tamogatott online (CAWI)
adatfelvétel mellett maradtunk.

A valaszadodkat négy napon keresztll az Ipsos Zrt. online téeve-nezé
paneljébdl, elbzetes beszervez6 kérdbivvel toboroztuk egy ,téevénézeési
szokasokat felmerd kutatashoz”. (A részvétel feltételei voltak az otthoni
internet kapcsolat, az RTL Klub vagy a TV2 adott idésavban valo nézése,
illetve a mobil-telefonszam dnkéntes megadasa.)

Az ,altalaban nézett” misorok alapjan elézetesen vélt valaszadoi csoportokat
alakitottunk ki, amelyeket aztan az egyes vizsgalandd RTL Klubos és TV2-
es blokkokhoz rendeltink.




Az adatfelvétel menete

Azt, hogy a csoportok tagjai a megfelelé blokkra reagaljanak, mobiltelefonra
kuldott SMS-ertesitések révén ertik el. Az SMS-eket a reklamblokk
lezarultaval azonnal kikuldtik.

Az e-mailben kuldott kérdoiv-link csak az SMS-értesitd utan valt élessé a
valaszadoi csoportok szamara.

Az adatfelvetel folyamatos felligyelet és ellendrzés mellett zajlott. R6gzitésre
kertlt a reklamblokkok vetitésének kezdete és vége, az SMS kiildés idépontja
alapjan a csoportbeosztas, valamint a kérdoiv kitdltésenek kezdete és vége.

A mintaba nem kerlltek be azon valaszadok valaszai:

- Akik az adott idépontban mégsem a megfelel6 csatorna megfelel6 misorat
nézték (vagy egyaltalan nem néztek TV-t).

- Akik a kérddiv kitoltését az SMS fogadasa utan toébb, mint 10 perc elteltével
kezdtek meg.

- Akik t6bb, mint 15 percen keresztll tolt6ttek a kerdbivet.




Vizsgalt adatok

Spontan reklamvisszaidezes, kétféle mélységben:

- legalabb egy konkrét marka megnevezeéseével,

- legalabb egy markahoz tartoz6 momentum emlitésevel
Tamogatott reklamvisszaidézés

Emellett felvettilk még:

- programvalasztas modja, végzett egyéb tevékenység televizidézas kdzben,
becsilt reklamblokkhossz percben, reklamattitid

- a reklammennyiség, a reklammegszakitasok és a promok erzékelése

Vizsgalt televiziocsatornak:
- RTL Klub és TV2 — konkrét reklamblokkokra vonatkozoan
- Kétféle kabelcsatorna csoport
- 8 ,egyeéb altalanos szorakoztatd” csatorna (Viasat3, Cool, Film+, AXN, Fem3,
Story4, Viasat6, Universal Channel)
- 3 ismeretterjeszt6 csatorna (Discovery Ch., Spektrum, National Geographic Channel)
A kabelcsatornak adatait csak nem konkrét blokkokra vonatkozoan tudtuk felvenni, mivel az
SMS-ek kiklldését csak a két orszagos csatornahoz rogzitettiik. A reklamblokkokat, és ezaltal az==,
reklamvisszaidézest igy csak a hozzavetdleges idopont alapjan lehetett becstlni. A tévedes 4
lehet6sége itt tehat fennallt, igy a kapott visszaidézési adatokat itt fenntartassal kell kezelni. \




Minta

A csutortok esti kérddivre dsszesen 1194 6 valaszolt. A valaszaddk 46%-a
RTL Klub nezé (548 f6), mig 31%-a TV2 nezd (370 f6) volt, egyéb
szorakoztatd csatornat 211 8, mig egyéb dokumentum csatornat 65 6
nézett csutortdk este 18:15 és 22:15 kozott.

A szombat délutani kérddivre 0sszesen 726 f6 valaszolt. A valaszadok 49%-a
RTL Klub nézé (359 16), mig 20%-a TV2 nez6 (146 f6) volt, egyéb
szoOrakoztato csatornat 141 6, mig egyéb dokumentum csatornat 80 f6
nézett szombat délutan 15:30 és 19:15 kozott.

Mivel nem el6zetesen kontrollalt mintavéetel tortént, igy a mintaba kertlt
valaszadok demografiai és mintavételi aranyai aktualis TV-nézesi és
valaszadasi szokasaik alapjan utolag alakultak ki.

A TV-nézdbi csoportok osszetételét ebben az esetben is iteracios sulyozassal
tettik hasonlova az alapvetd demografiai ismérvek szerint (nem, korcsoport),
olyan mértékben, amely a mintat és a valaszokat nem torzitja tulsagosan.

A TV-nézbi csoportok adatai ezaltal 6sszehasonlithatova valtak.




A valasztott nap es idosav — egy atlagos csutortok este

Az RTL Klub és a TV2 musorstrukturai
2011. februar 10.-én este, 18:15 — 22:15 kozott — a kutatas az dsszes reklamblokkot
egyenkeént vizsgalta
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*Forras: AGB Mielsen, program adatbazis, minute-by-minute;Piros savok: reklamblokkok,

Vilagos sarga savok: egyéb misorszamok (pl. Misorajanlo, Jaték, Inzert, ldéjarasjelentés, Reflektor, Uzenet,Ora stb.)

Az Esti Showder Fabry Sandorral aznap esti vendégei: Schmuck Andor, Dr. Magyar Gyorgy, Trokan Anna/Néra, Zene: Keresztes Ildikod



A valasztott nap es idosav — egy atlagos szombat délutan

Az RTL Klub és a TV2 muisorstrukturai
2011. februar 12.-én délutan, 15:30 — 19:15 koz6tt — a csillaggal jeldlt blokkok nem

szerepeltek a vizsgalatban
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*Forras: AGB Mielsen, program adatbazis, minute-by-minute;Piros savok: reklamblokkok,

Vilagos sarga savok: egyéb misorszamok (pl. Misorajanlo, Jaték, Inzert, ldéjarasjelentés, Reflektor, Uzenet,Ora stb.)
RTL Klub szombat délutani film 2011.feb.12.-én: Mindenem a tanc —am.romantikus film (Vanessa Wiliams, Kris Kristofferson, Chayanne)



Tesztelt reklamblokkok — Februar 10. csutortok

Blokkhossz Bevont
Blokk Idépont (AGB korrigalt szpotok valaszaddk
szama Csatorna  (Ora:perc) Reklam m dsorkdrnyezet szpothosszal) szama (db) szama (f6)

1 RTL Klub 18:25 Nekedval6 - Hiradd k6zott 240 10 57

2 tv2 18:25 Arva Angyal - Tények kozott 235 11 76

3 RTL Klub 19:01 Hirado - Valé Vilag 6sszefoglalo 240 11 59

4 RTL Klub 19:30 Valo Vilag megszakit6/1 240 9 65

5 tv2 19:37 Ezek meg ériltek! Kozben 355 16 57

6 RTL Klub 19:49 Valo Vilag megszakit6/2 240 10 88

7 RTL Klub 20:10 Valo Vilag - Fokusz kozott 240 10 98

8 tv2 20:07 Ezek meg oriltek! -Aktiv kdzott 340+20 16+1 39

9 RTL Klub 20:45 Baratok kozt el ott 240 10 51
10 tv2 20:39 Aktiv - Joban Rosszban kozott 360 15 45
11 RTL Klub 21:06 Baratok kozt megszakitd 240 11 85
12 tv2 21:16 Joban Rosszban - Esti Film kozott 355 14 44
13 RTL Klub 21:27 Baratok kozt - Esti showder kozott 240 10 74
14 RTL Klub 21:37 Esti Showder 1. megszakitod 240 9
15 tv2 21:47 Esti Filmben 1. megszakitd 335+15 14+1 J@ - Alacsony esetszam
16 Egyéb szérakoztatd csatorna (18:00-22:00) 1 miatt onmagaban
17 Egyéb dokumentum csatorna (18:00-22:00) 65 nem elemezhetd

Februar 10.-én csitortok este 9 db RTL Klub és 6 db tv2-es blokkot teszteltiink.

Ezek kdzul valamennyi RTL Klubos blokk 4 perc hosszusagu volt, mig a tv2-esek
kozul a tdbbség 6 perces, egy pedig 4 perc hosszusagu.

Valamennyi blokk 6nmagaban elemezhetd esetszamot tartalmazott, kivéve eg %@f{ﬁ

tv2-es blokkot, amely 6nmagaban statisztikai elemzés céljara nem alkalmas. -time
3

medn eperiesin
A 18:15-22:15-0s id6sav RTL Klub vs. TV2-es kdzonségaranya (18-49): Aznap este: 35,2% vs. 19,7%; 2011.februari atlag: 34,9% vs. 19,7%



Tesztelt reklamblokkok — Februar 12. szombat

Blokkhossz Bevont
Blokk ld6épont (AGB korrigalt szpotok valaszadok Blokk-
szama Csatorna (6ra:perc) Reklam m UGsorkdmyezet szpothosszal) szdma(db) széma (f6) 0Osszevonas
1tv2 15:33 Az Ugynokség- Alomgyari feleség kdzott 175 6 13 c
2 RTL Klub 15:42 Oslények kalandoraiban 2.megszakitd 240 9 55 A
3 tv2 15:47 Alomgyari feleség 1. megszakito 240 9 14 c
4 RTL Klub 16:03 Sorozat utan - Film el 6tt 240 9 43 A
5 tv2 16:14 Alomgyarifeleség 2. megszakito 215 9 14 d
6 RTL Klub 16:31 Film 1. megszakitd 240 9 35 B
7 tv2 16:31 Sorozat utan - Duval és Moretti el 6t 180 6 10 d
8 tv2 16:52 Duval és Moretti 1. megszakito 155 8 4 d
9 RTL Klub 17:43 Film 3. megszakitd 240 10 77 B
10 tv2 17:58 Lukusdoki megszakito 130 5 15 d
11 RTL Klub 18:25 Film utan - Hirado6 el 6tt 225+15 9+1 52 kulon
12 tv2 18:24 Sorozat utan - Tények el 6tt 300+10 13+1 32 klon
13 RTL Klub 18:54 Hirado - FOkusz Plusz kozott 240 10 98 kalon
14 tv2 18:57 Tények - Magellan kozott 350 15 43 kalon
15 Egyéb szérakoztat6é csatorna (15:00-19:00) 141
16 Egyéb dokumentum csatorna (15:00-19:00) 80

Februar 12.-én szombat délutan 6 db RTL Klub és 8 db tv2-es blokkot teszteltiink.

Ezek kozul valamennyi RTL Klubos blokk 4 perc hosszusagu volt, mig a vizsgalt
tv2-es blokkok 2 és 6 perc hosszusag kdzott valtoztak.

A két csatorna eredményeinek 6sszevetését gatolta a tv2 nagyon alacsony ,{ﬁ
Ve VL4 V4 - Vi4 V4 - - “u 7 7 7 [} .ﬁ:
nézdészama, amelyet az idésav blokkjainak 6sszevonasaval es egyuttes \

eredményeinek 6sszehasonlitdsaval tudtunk utélag kikiisz6badlni. r-time,
A 15:30-19:15-0s idésav RTL Klub vs. TV2-es kdzonségaranya: Aznap délutan: 22,9% vs. 14,8%; 2011.februari szombatok atlaga: 22,8% vs. 14,1%



Il. A kutatas eredmenyei




Atlagos visszaidézés kiilonbség — egy februari csutortok este

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankent
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A visszaidézési aranyok lényegében megegyeznek az 6t honappal azel6tt
kutatasi eredményekkel. Tovabbra is oriasi az RTL Klub elénye.

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait nézék kérében.



Az RTL Klub reklamblokkjai hatekonyabbak

Spontan reklam visszaidezes aranya (%) konkrét blokkonként — 2011.feb.10.csutortok
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B marka visszaidézés tematikus visszaidézés

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott konkrét reklamblokkhoz tartozé nézék korében.

* Alacsony elemszam (N=11) miatt statisztikai okokbdl a tv2 Esti Filmjében Iévé megszakitd reklamblokk 6nmagaban nem elemezhetd.



Atlagos visszaidézés kiilonbség —egy februari szombat délutan

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankent
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A visszaidézési aranyok lenyegében itt is megegyeznek az 6t honappal azelotti .
kutatasi eredményekkel. Itt is oriasi az RTL Klub elénye. '

Marka- és tematikus mérka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait nézék kdrében. r-tlmgg



Az RTL Klub reklamblokkjai szombat délutan is hatékonyabbak

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) konkrét blokkonkent — 2011.feb.12.szombat
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B marka visszaidézés tematikus visszaidézés

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott konkrét reklamblokkhoz tartozé nézék korében.



Az RTL Klub vs. Kabelcsatornak — csutortok este

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornaatlagok — 2011.feb.10.csutortok
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Itt ajra ki kell emelntnk, hogy mivel az egyéb csatornak blokkjait nem vizsgaltuk
név szerint csak dsszesitve, igy a spontan emlitések kodolasakor —az elére
meghatarozott algoritmusok ellenére - torténhettek tévedések.

Az RTL Klub hatékonysagi elénye ennek fenyében is jelentss. time

N 0

Mérka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott konkrét reklamblokkhoz tartozé nézék korében. radn mpriesy




Az RTL Klub vs. Kabelcsatornak — szombat délutan

Spontan reklam visszaidezes aranya (%) csatornaatlagok — 2011.feb.12.szombat
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B marka visszaidézes tematikus visszaidézés

Szombat delutan -ha kisebb mértékben is, de- tovabbra is jelentés az RTL Klub
hatekonysagi elénye a kabelcsatornakkal szemben.

| r-time,

Mérka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott konkrét reklamblokkhoz tartozé nézék korében. radn mpriesy



De mitdl fligghet a reklamvisszaidéezés ?

Jelenlegi és korabbi kutatasaink egyértelmien igazoljak, hogy ket azonos
nézettségl reklamszpot ertéke nem feltétlentl azonos. 1 GRP =/=1 GRP

Az azonban, hogy a reklamvisszaidézést milyen tenyezok befolyasoljak,
mar nagyon osszetett dolog.

A lehetseges okok:

- a programkoérnyezet, a reklamblokk elhelyezkedése

a blokk hossza

a programvalasztas modja

a program tetszése, a programra forditott figyelem melysége

a televiziozas kozben végzett egyeb tevéekenység

a nezo6 reklamattitidije

a csatorna markaertéke, a nézdk lojalitasa a csatorna iranyaban

De korabbi kutatasaink alapjan befolyasolo tényez6 a nézd izgalmi szintje,
a tevénézes helysege, a tévénézbk szama, a napszak, a programtipus
stb.stb.

Kutatasaink szerint ezen tényez6k 6sszessége az, amely egyltttesen
befolyasolja, hogy egy televizios reklam milyen mértekben hasznosul.




A programvalasztas modja most is fontos téenyez6

Szandékossag a m (sorvalasztasban - csutortokon és szombaton
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(N=1920) (N=141)
B Szandékosan kezdtem el nézni a misort (mert pl. mindig ezt nézem...) O Kapcsolgattam, és ezt a programot valasztottam

@ Més valaki valasztotta a misort, és én csatlakoztam hozza

Az egyik tényez6t, a programvalasztas maodjat - amely korabbi kutatasaink szerint is
hatassal van a reklamvisszaidézeésre- ebben a kutatasban is vizsgaltuk.




A programvalasztas modja most is fontos téenyez6
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(N=1920) (N=141)
B Szandékosan kezdtem el nézni a misort (mert pl. mindig ezt nézem...) O Kapcsolgattam, és ezt a programot valasztottam

@ Mas valaki valasztotta a miisort, és én csatlakoztam hozza

Az egyik tényez6t, a programvalasztas modijat - amely korabbi kutatasaink szerint is
hatassal van a reklamvisszaidézeésre- ebben a kutatasban is vizsgaltuk.

- A legtudatosabb misorvalasztas az RTL Klub fémisoridejében volt mérhetd. 5
- Szombat délutdanonként és a kabelcsatornakon joval kisebb a ,biztos” nézék aranya-time



De nem csak reklamvisszaidézést kérdeztiink.

Kivancsiak voltunk, hogyan értekelik a nézdk a
reklamblokkstrukturakban bekovetkezett
valtozasokat, valamint hogy milyen ktldnbseget
tesznek magukban a reklamok és a promaok

kdzOott.




A nezok altal erzekelt promomennyiség

Misorajanlok mennyiségenek erzékelése a 2 honappal ko  radbbihoz

képest
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@ Sokkal tobb programajanlot latok O Ugynannyi programajanlot latok O Kevesebb programajanlot latok

A nézdk hasonlo aranyban érzékelnek tbbb vagy valtozatlan mennyiség musorajanlot
az egyes csatornakon. =

Atlagosan 31%-uk valaszolta azt a kérdésre hogy tobb promat lat mint korabba
mikozben a vizsgalt id6szakban novekedesre eqgyik csatornan sem kerdlt sor.




A nezok altal erzekelt reklammennyiség

Reklamok mennyiségének erzékelése a 2 honappal kord bbihoz
képest

To i-1920 _ s 5
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@ Az utébbi id?ben sokkal tobb reklam van O Nem valtozott a reklamok mennyisége

@ Az utébbi id?ben kevesebb reklam van

A néz6k a promodknal 8-10 szazaléekponttal nagyobb aranyban érzékeltek a reklamok
mennyisegének novekedéset. Ez lehet az a néz6i arany, amely valéban
észrevehette a reklammennyiségben bekdvetkezett ndvekedést.

A nézdk tdbb mint fele azonban itt sem érzékelt semmilyen valtozast.

medn eperiesce



A gyakoribb reklammegszakitasok erzékelese

Misort megszakito reklamblokkok mennyiségének érzéekel ése a2

honappal korabbihoz képest
| | | | |

Total (N=1920)

egyéb dokumentum csatorna
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RTL Klub (N=908)
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@ Mostanaban sokkal gyakrabban szakitjak meg reklamokkal O A m?sort megszakité reklamok aranya nem valtozott
@ Mostanaban kevesebbszer szakitjak meg reklamokkal

A misorokat megszakito reklamblokkok szamanak novekedeset mind az RTL Klub,
mind a tv2 nezoi az atlagnal és az egyéb csatornaknal nagyobb aranyban
érzekeltek.
A gyakoribb megszakitasok észlel&i leginkdbb a sokat tévézé célcsoportok kozil
valamint a n6k és az alacsonyabb iskolai vegzettsegiek kozul kertltek ki.




Osszefoglalas /1

- A 2010 6szi kutatasunk kivalo eredmenyei, vagyis hogy az RTL Klub
reklamblokkjait néz6k 56%-kal nagyobb aranyban tudtak spontan médon
legalabb egy reklamot emliteni mint a tv2 reklamblokkjait nézdk,
szamunkra is varatlan volt

-Annak erdekében, hogy biztosak legyilink a korabban kapott
eredmenyekben mas napokon, mas idésavokban, mas
programkornyezetben Ujra el akartuk vegezni ezt a felmérést

- A kutatas modszertana szinte teljesen megegyezett a szeptemberivel: a
18-49 éves celcsoport otthoni vizsgalata az Ipsos kutatéceéggel, elbzetes
beszervezéssel és SMS értesitével kombinalt online adatfelvétellel

-Az eredmények a korabbi adataink helyességeét igazoltak: az RTL Klubon
sugarzott reklamok visszaidézesi aranyai magasabbak mint a TV2-n latott
szpotoke. Az RTL Klubon tehat egy-egy reklam nagyobb eséllyel jut el a

nézokhoz

medn eperiesce



2010 Oszi atlagos eredmeények... Tényleg ?

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankent

60%
+56%
s " — .
40%
10%
6%
20%
tematikus
visszaidézés
B marka
visszaidézés
0%

total RTL Klub (N=800) total TV2 (N=358)

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait nézék kérében.



Februari csttortok este... Tenyleg!

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankent

60%
+48%
e | .
40%
9%
20% %

tematikus
visszaidézés

B marka
visszaidézés

0%
total RTL Klub (N=548) total TV2 (N=370)

A visszaidézési aranyok lényegében megegyeznek az 6t honappal azel6tt
kutatasi eredményekkel. Tovabbra is oriasi az RTL Klub elénye.

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait nézék kérében.




Februari szombat délutan... Tenyleg!

Spontan reklam visszaidézés aranya (%) csatornankent
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+49%
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6%

tematikus
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visszaidézés

0%
total RTL Klub (N=359) total TV2 (N=146)

A visszaidézési aranyok lenyegében itt is megegyeznek az 6t honappal azelétti
kutatasi eredményekkel. Itt is oriasi az RTL Klub elénye.

Marka- és tematikus marka visszaidézés eredményei. Adott csatorna misorait néz6k kéreben. L—ﬂmgz



Osszefoglalas /2

- A reklamvisszaidézés nagyon sok dologtol fugghet.

(Korabbi kutatasainkbol megallapithato, hogy hatassal van ra a
reklamidbében folytatott tevékenyseg, a programra forditott figyelem, a
programvalasztas modja, a reklamattitlid, a televizids program tetszeése,
a reklamblokk elhelyezkedése, a reklamblokk hossza, de természetesen
a csatorna markaereje és a nézd lojalitasa is a csatorna felé.)

- Az viszont biztos, hogy két azonos nézettsegi reklamszpot értéke nem
feltétlentll azonos. (1 GRP =/=1 GRP)

- Az RTL Klub reklamblokkjait néz6k kb. 50%-kal nagyobb aranyban
tudtak legalabb egy reklamszpotot emliteni a latott reklamokbdl, mint a
tv2-t nézdk. Az RTL Klubnak a kabelcsatornakkal szemben is jelentds a
hatékonysagi eldénye.

-Reklamhatékonysag szempontjabol is az RTL Klub az elsdé szamu
televizidcsatorna

medn eperiesce



Koszonjuk a figyelmet !




