az R-Time Sales&Marketing megbizasabdl a TNS
Hungary altal végzett kutatas
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Az RTL Klub és az R-Time —a televizios programok
folyamatos fejlesztésevel parhuzamosan- a

IS nagy
hangsulyt helyez:

Klasszikus reklamszpotok klilénleges megjelenési
modjai az RTL Klubon:

» Limitalt blokkhosszok (pl. Formal, vagy mas
specialis mlsorok esetén)

« Egyedi megjelenések (single spot)
« 2006 majus 6-to6l mar Magyarorszagon is:
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A Splitscreen a magyar televizios reklampiac

hirdetési lehetéseége, amely a
kdzvetitett misorszam folyamatossagat meg nem
szakitva egyszerre biztositja:

1. A néz0 szamara a program folyamatos
nyomonkovethetoseget

2. A hirdetd szamara reklamszpot elhelyezését
kiemelt, kreativ hirdetési kdrnyezetben

2006 majus 6-an az kreativ
reklamfesztival filmje Erdei Zsolt
vilagbajnoki cimmeérkdzesenek elsdo menetéet kdvetoen
kerilt sugarzasra.
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Erde Zsolt - Paul Murdoch
markdzést az HTL Klubom,
hogy megsmeard az B-time

legljEbbh kommunikacics
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- Az osztott keperny0s ablakban sugarzott reklam 6sszeallitasok k6ézoétt 20 percnek el kell
telnie, csakugy, mlnt a "teljes kepernyos reklamok kozétt. Nem szilkséges azonban 20
ercnek eltelnie a "teljes képernyds" reklamok és az ablakban kozzétett reklamok
0zott.

- Az adott mlsorszam tamo%ato,Janak reklamja nem sugarozhaté a misorszamban az
osztott képernyd reklamablakaban

» A rekldmablakban a reklam elvalasztasanak és jelzésnek (reklam eleje/vége focim) meg
kell valdsulni!

- A mlsorszamot kozl6 ablaknak nagyobbnak kell lenni, mint a reklamnak (ORTT példak
tobbnyire V4, 1/6 megjelenitésre talalhatdak), de egylk ablak sem takarhat ki a masikbdl

- Az osztott képernyOs reklamablakban elsésorban a hang nélkili informacidk, vagy a csak
alafestd zenével készilt reklamszpotok ill. minimalis narracidval készilt reklamszpotok
kozlése javasolt, mivel a mlisorszam értéke, egysége (integritdsa) sem sérilhet.

» Osztott képernyds rekldamozas el6bbiek okan tehat sportkdzvetitések soran kepzelheto el
leginkabb, kilonosen akkor, amikor valamilyen technikai sziinet van az ,eseményben”
(idokérés, baleset, Iabdakereses), mert itt a legkisebb az esélye, hogy az osztott
kepernyo sértené a miisorszam ertékét.

= Az 6rankénti maximalis 12 perces reklamidébe beleszamit az osztott képernyés reklam
is.
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...de hatékony?
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Az RTL Klub és az R-Time mindig fontosnak tartotta a
magyar

Eppen ezért mar eddig is tobb reklamhatékonysagi

kutatast vegeztettiink kilonb6z6 témakban,

kilonb6zo kutatocegekkel:

- ATV el6tt - a szamok mogott” — A reklameészlelésre hato
tényezOk vizsgalata, GfK Hungaria, 2001

Televizios reklamhatékonysag a blokkhosszok fliggvényében,
GfK Hungaria, 2004. szeptember

Szponzoracios kutatasaink (,,AfterEight-Gondolatok 8 utan”-
2003, TNS; ,Lindab-Idojarasjelentés”-2004, TNS és BNB
Focus; ,VW Touran - Az Orszag Tesztje”, 2004, TNS)

Ezen kutatasok 6sszefoglaloi megtalalhatdak a
honlapunkon is
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. Hatekonysagkulonbseg a hagyomanyos reklamblokkokkal
Osszevetésben

- Az Uj forma értékelése: taszitd/zavard hatas, hirdet6i oldal
véleménye

Kétféele megkodzelitest alkalmaztunk a vélemeényfelmérésre:

. telefonos adatfelvétel
Célcsoport: 18-49 évesek, Boksz Klub nézok

A valaszaddkat el6zetesen toboroztuk. Azokat hivtuk a misort
koveto nap, akik elozetesen vallaltak hogy megnezik a musort

A minta forrasa: véletlen szam hivas, TNS Hungary
Mintaméret: N=300 (a kutatasban részvételét vallald)
Fieldwork: majus 6. (toborzas) és majus 7. (kérdezés)
: online felmérés
Célcsoport: els6sorban hirdet6k, masodsorban médialigynokségek
Rekrutalas: e-mail + telefon (6sszesen 700 fds cimlistabdl)
Minta: tervezett=100, megvaldsult=62

Tl Bl s Brirme
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Férfiak

Nyolc altalanos vagy
kevesebb

Szakmunkasképzé,
szakiskola

Kozépiskola

@ Teljes minta (n=307)
Foéiskola, egytem
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Kérdés: Kérdés:

A kozvetités soran volt egy olyan reklam, amelyet Erdei Zsolt mérkdzése alatt mik6zben a boxoléok
a tobbitdl eltéréen sugaroztak. Eszrevette On ezt? felkészitetését mutatta a kamera,a képernyét

Ha igen, mi volt ebben a szokatlan? megosztva , annak egyik részén egy reklamot
sugaroztak. Emlékszik erre?

Meg volt
osztva a
képernyé,
osztott Hatarozottan
képernyo Nem lattam emlékszem
42% 40% 44%

Mas valasz

Mintha
25%

lattam volna \
Valami
rémlik
16%

- K ormrrird] i idss  brmonil
R -time

Osztott képernyds reklam-hatasvizsgalat, R-Time / TNS Hungary, 2006. majus
Sales B Markahrg P . A

Bazis: Telies minta (n=307




Kérdés:
Ont mennyire zavarta/zavarna a mérkdozés élvezetében
egy osztott képernyés reklam?

Nagyon zavars = Nnézo szamara talan ez a
legrelevansabb
kérdésfeltevés

Zavars - a reklamozo

szempontjabol azonban
ez egyaltalan nincs igy

Nem zavaré

« A hirdeto ugyanis
cayatalén rem egyszerre szeretné
mindkettot:

Eszrevétleniil - Hatni!
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| B NT/NV ™ 1 egyaltalannem értegyet B2 O3 O4 OS5 teljesen egyetért.

Kérdés a nézékhoz:

Az alabbi allitasokkal mennyire
ért egyet? Kérem, egy otfoku
skala segitségével értékeljen.

Mindenképpen lat az
ember reklamokat a
tévében, akkor mar
jobb, ha osztott
képernydn, mert kobzben
nézhetem a képernyd
masik felén a midsort is.

Bazis: Teljes minta (n=307)
Nem rokonszenves,
hogy a miasor kézben s
reklamot adnak

Valészindleg nem
kapcsolnék el, ha osztott
képernyds reklamot
latok, ha a mudsor, ami
meég lathaté érdekel

Mindenképpen latnak az emberek
reklamokat a tévében, igy az osztott
képerny6t jobban el tudjak fogadni,
mert k6zben nézhetik a képernyd
masik felén a misort is.

Kérdés a hirdetokhoz:

Nem rokonszenves az
embereknek, hogy a miisor kdzben
is reklamot adnak.

Valészinlleg nem kapcsolnak el a
tévénézok, ha osztott képernyds
reklamot latnak, ha a misor, ami
kdézben még lathatd, érdekli 6ket.

52 37

Bazis: Teljes minta (n=62)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 70% 80% 90% 100%

w2 o3 04

l 1 Egyaltalan nem ért egyet 05 Teljesen egyetért
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Kérdés a hirdetékhoz:

On szerint a néz6ket az osztott képernyés reklam
jobban vagy kevésbé zavarja a misor
élvezetében, mint mondjuk egy hagyomanyos
megszakité reklamblokk?

Kérdés a nézékhoz:

On szerint melyik a zavarébb? Az osztott
képernyés reklam vagy mondjuk egy filmet
megszakité reklamblokk?

Az osztott Az osztott
képernyds reklam képernyods reklam
zavarobb zavaroébb

A filmet
megszakito
reklamblokk
zavarébb

Mindketté
egyforman zavar

Egyik sem zavar

Bazis: Teljes minta (n=307)

40 60 80 100

.
R " Osztott képernyds reklam-hatasvizsgélat, R-Time / TNS Hungary, 2006. majus
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A hagyomanyos
megszakito
reklamblokk
zavaroébb

Mindketté
egyforman zavar

Egyik sem zavar

Bazis: Teljes minta (n=62)

40

60

80
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A nezok tobbsege - de
legalabbis erre a kérdésre altalaban igy valaszol

A (még ha kevésbé is latjak sajat
hirdetéseiket ennyire negativan)

Az osztott képerny0 egy rendkivil
(a nézok felének egybdl feltlint),

= a nézok korantsem tartjak olyan ,zavaronak” mint a
klasszikus reklamblokkokat.

» sOt, ebben még a hirdet6k varakozasait is foltilmuljak

Az osztott képerny6 ugyanis meghagyja

szamara azt a lehet6seget (de legalabbis azt az

erzest) hogy meg mit néz!
R -time SPL-I
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Kérdés:
Az osztott képernyds reklam az Aranypenge kreativ
fesztival reklamja volt. Igy mar emlékszik?

Kérdés:
Vissza tudna emlékezni, hogy melyik volt ez a reklam?

Aranypenge

. . . 41
kreativ fesztival

Lay's chips

Igen
41%

Algoflex Gel

Nem
59%

K&H Lakashitel |1 Akik emlékeztek az osztott

képernyds reklamra (n=184)

Bazis: Teljes minta (n=307)
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Kérdés:
Milyen reklamokra tud visszaemlékezni, amelyeket a kozvetités
soran latott?

Chevrolet Aveo

Algoflex Gel

anypenge kreativ fesztival

Soproni Sor

K&H Lakashitel

Lay's chips

Vodafone

T-Mobile

Beck s
Erste Bank 0

Dove deo

Nokia

Old Spice
Sport Klub csatorna 0
Szerencsejaték Rt. 0

Ford
Ferrero Raffaelo 0

Wrigley Orbit Professional
Cappy 0

Boci

Taft 0

Bazis: Teljes minta (n=307)

Osztott képernyds reklam-hatasvizsgalat, R-Time / TNS Hungary, 2006. majus

Az Aranypenge -
mint teljesen
ismeretlen marka-
sokkal magasabb
visszaidézesi
aranyokat mutatott
mint a tobbi, a
muUsort 6vezo
klasszikus
reklamblokkokban
elhelyezkedd
reklam.

F rrirriliry] Bl bdsm B reorril

= rsesen



Kérdés:
Milyen reklamokra tud visszaemlékezni, amelyeket a kozvetités
soran latott?

Ha csak a rovidtavu
memoria hatasait
Vodatone vizsgaljuk —hiszen
T-Mabie egy be nem vezetett
marka esetében ez
sokkal mérvaddbb-
e akkor még nagyobb
K&H Lakashitel kUloanéget talélunk
a splitscreen javara.

Aranypenge kreativ fesztival

Chevrolet Aveo

Pannon

Borsodi s6r

(Az ,,azonnali”

Oid Spice rekldamvisszaidézést
Beck's s az NRC internetes
panelén kérdeztik,
kozvetlenll a misor
egyéb reklam (1%alatt) 14 Ut a’ n. )

Soproni sor

Bazis: Teljes minta (n=307) 15
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Kérdés:
Mennyire tetszik 6nnek az osztott képernyés hirdetési feliilet,
hirdet6i szemszogbdl?

A hirdetok
latjak a
lehetbséget!

Tetszik
Nem tetszik

Egyaltalan nem tetszik

Teljes minta (n=62)

F rrirriliry] Bl bdsm B reorril

.
R -1. I I I l e Osztott képernyds reklam-hatasvizsgalat, R-Time / TNS Hungary, 2006. majus S p LI 1

Sales & Markahrg = rsesen



Kérdés:
On szerint értékesebb-e egy osztott képernydn megjelent reklam,

mintha ugyanaz a spot egy hagyomanyos reklamblokkban jelenik
meg?

A hirdetok
Aty o latjak a
kalonbseget

Az osztott képernyds I S .
megjelenés értékesebb

Nincs kiilonbség

Teljes minta (n=62)

t‘ H ormrmiun e s ir'riﬁ'll
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Kérdés: }
El tudja képzelni az On hirdetését egy osztott képernyds feliileten?

El tudom képzelni

Széba sem johet

Teljes minta (n=62)
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Kérdés:

Milyen tipusu mdsoroknal tudna még elképzelni az osztott képernyds

reklamot?

1"
1"

Kvizmiisorok, jaték miisorok, show

Sportkozvetités -

Ahol a figyelem egyébként is alacsonyabb lenne a - 8
miisor irant

Ahol a miisor természetes része valamilyen sziinet - 7
El6 kozvetités - 7
Fézémisoroknal . 3
Egyiknél sem . 3
Sorozatok . 3
Ahol nem sziikséges a hang, elég a latvany l 2
Gyakorlatilag barhol l 2
Dokumentumfilmek I 1
Fiataloknak sz6l6 zenei miisorok I 1

Mint néz6 én nem szeretném / nézném I 1

Olyan miisorokban, ahol a hirdetés kapcsolodik a I 1

témahoz

0 0 , 20

Bazis: Teljes minta (n=62) Segitett valaszadas, tobb valasz lehetséges
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Osztott képernyds reklam-hatasvizsgélat, R-Time / TNS Hungary, 2006. majus
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A jovo meédiafogyasztoja altalaban -3
technikai fejlodés altal is egyre inkabb ndévekvo-

. elkapcsol, atlapoz, tovabbklikkel stb.
Mikdzben dontéseit maga iranyitja -
meggyozodéseve is valik, hogy dontéseire nincs is
mas hatassal
A nézo éppen azért tartja elfogadhatdonak az osztott

képernyot, mert iranyitani sajat
figyelmét es attél hogy éppen meg

akarjak gyozni valamirol
A splitscreen tehat nemcsak eléréseben,

= 7 = 7/

teljesen mas, mint a korabbi televizids hirdetések
(mondhatni: az eurdpai gyakorlatban még Uj
Termeékelhelyezés ,kistestvere”)

A splitscreen a digitalis korszak televizios hirdetése!
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